
Національний університет «Чернігівський колегіум» імені Т.Г.Шевченка 

 

Кафедра права, філософії та політології 

 

 

 

 

 

«ЗАТВЕРДЖУЮ» 

Завідувач кафедри 

____________ проф. Чорний О. О. 
(підпис)   (прізвище та ініціали) 

 

 

 

 

 

 

РОБОЧА ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

 

ПОЛІТИЧНА КОМУНІКАТИВІСТИКА 

(назва навчальної дисципліни) 

 

 

 

Освітня програма  підготовки бакалаврів спеціальності 052 «політологія» 
                                   (назва освітньої програми для обов’язкових дисциплін) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2021 – 2022 навчальний рік 



 

Робочу програму розглянуто та схвалено на засіданні кафедри  

права, філософії та політології 
(назва кафедри) 

 

Протокол  № 1  від «27» серпня 2021 року. 

 

 

 

Розробник: канд. політ. наук, доцент Костирєв А. Г. 
 (вказати авторів, їхні посади, наукові ступені та вчені звання) 

 

 

 

Мова навчання – українська. 



 

Мета навчальної дисципліни 

«Політична комунікативістика» є базовою нормативною дисципліною, яка охоплює 

теоретико-методологічні основи політичної комунікативістики, закономірності та моделі 

взаємодії політичної та медіа-систем, способи інформаційно-комунікаційного впливу на 

політичні процеси та прикладні аспекти політичної комунікативістики. 

Об’єктом вивчення навчальної дисципліни є відносини в інформаційно-політичній 

сфері суспільного життя. Предметом її вивчення у запропонованому курсі є вплив 

інформаційно-комунікаційних процесів на політичну свідомість та поведінку. 

Метою викладання навчальної дисципліни «Політична комунікативістика» є 

формування у студентів відповідних загальних і спеціальних компетентностей та досягнення 

програмних результатів, визначених стандартом вищої освіти (СВВ) за спеціальністю 052 

«Політологія» для першого (бакалаврського) рівня вищої освіти» (Наказ МОН України від 20 

липня 2020 року № 911), які стосуються знання теоретико-методологічних основ політичної 

комунікативістики, здатності аналізувати взаємодію політичної та медіа-систем, 

спроможності виявляти способи впливу інформаційно-комунікаційного впливу на політичні 

процеси та застосовувати їх у практичній діяльності. 

Відповідно до означеної мети основними завданнями постають:  

- засвоєння базових положень теорії комунікації; 

- творче осмислення процесів впливу медіа на політичну сферу суспільного життя; 

- оволодіння способами інформаційно-комунікаційного впливу на політичні процеси; 

- формування вмінь та навичок використовувати отримані знання для самостійного 

планування та проведення інформаційних кампаній;  

- виховання громадян демократичної держави з високим рівнем політичної свідомості 

та культури. 

 

Обсяг дисципліни 

 

Кількість кредитів ECTS 11 

Кількість годин: 330 

- лекції 42 

- практичні / семінарські 40 

- самостійна робота студента 248 

 

Статус навчальної дисципліни                        нормативна. 

Передумови для вивчення дисципліни полягають в опануванні курсами дисциплін 

«Вступ до політології», «Історія політичних вчень», «Теорії та методи сучасної політичної 

науки» та «Риторика». 

Очікувані результати навчання 

Згідно зі стандартом вищої освіти (СВВ) за спеціальністю 052 «Політологія» для 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти» (Наказ МОН України від 20 липня 2020 року 

№ 911) та з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні: 

Знати: 

- зміст основних підходів до розуміння сутності політичної комунікації на глобальному, 

національному і місцевому рівні; 

- основні етапи розвитку політичної комунікативістики як наукової дисципліни та розуміти 

їхні ціннісні пріоритети; 

- основні категорії та поняття сучасної комунікативістики; 



 

- актуальні проблеми, які існують у у сфері політичних комунікацій, а також основні підходи 

до їх формулювання та розв’язання; 

- базовий інструментарій, а також методологічні підходи, які використовуються для вивчення 

теоретичних та практичних проблем у сфері політичних комунікацій; 

- запропоновані формулювання сутності, походження, мети і засобів політичної комунікації, 

закономірності взаємодії політичної та медіа-систем, вимог до політичних лідерів та еліт у 

цій сфері, рекомендації щодо оптимальних форм політичної комунікації; 

- базові тлумачення цілей, рушійних сил і детермінант політичної комунікації у сучасному 

мережевому суспільстві; 

- основи організаційної діяльності в інформаційній сфері та відносинах з громадськістю. 

Вміти: 

- критично оцінювати наукові підходи до тлумачення цілей політичної комунікації та 

можливості застосування на практиці методів критичного мислення для оцінки медіа-

повідомлень; 

- пояснити події у сучасному медіа-просторі, ґрунтуючись на теоретичному фундаменті 

політичної комунікативістики; 

- залучати базовий інструментарій, а також методологічні підходи політичної 

комунікативістики для пошуку шляхів вирішення практичних завдань; 

- застосовувати прикладні аспекти політичної комунікативістики у практичній діяльності; 

- складати план інформаційної кампанії, готувати виступи, розробляти та просувати власні 

ресурси в онлайн-мережах; 

- використовувати Інтернет-ресурси для пошуку навчальних матеріалів, наукових та 

публіцистичних статей по проблематиці політичної комунікативістики; 

- залучатися та організовувати спілкування у процесі онлайн-навчання. 

Критерієм успішного проходження здобувачем освіти підсумкового оцінювання є 

досягнення ним мінімальних порогових рівнів оцінок за кожним запланованим результатом 

навчання навчальної дисципліни. Мінімальний пороговий рівень оцінки визначається 

здатністю студента охарактеризувати етапи розвитку зарубіжної політології, розкрити вміст 

основних політологічних теорій, описати базові методи політологічних досліджень, а також 

вмінням на основі узагальнення засвоєних теоретичних положень та методів представити 

власний аналіз суспільно-політичних проблем. 

Після першого семестру (1 і 2 модулі – 6 кредитів) студенти здають залік.  

Шкала оцінювання 

Сума балів за 

всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка за 

шкалою ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

 для заліку 

90 – 100 A   

 

зараховано 

83 – 89 B 
 

75 – 82 C 

68 – 74 D 
 

60 – 67 E 

35 – 59 Fx  не зараховано з можливістю повторного складання 

0 – 34 F  
не зараховано з обов’язковим повторним вивченням 

дисципліни 



 

Після другого семестру студенти здають іспит за весь курс (11 кредитів) із 

застосуванням коефіцієнту 0,5 для розрахунку балів за роботу на лекціях та семінарах.  

 

Шкала оцінювання 

 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка за 

шкалою ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для іспиту  

90 – 100 A відмінно    

83 – 89 B 
добре  

75 – 82 C 

68 – 74 D 
задовільно  

60 – 67 E 

35 – 59 Fx незадовільно з можливістю повторного складання  

0 – 34 F 
незадовільно з обов’язковим повторним вивченням 

дисципліни 

 

 

Засоби діагностики результатів навчання 

У якості засобів оцінювання та методів демонстрування результатів навчання 

використовуються: 

- іспит; 

- стандартизовані тести; 

- усні відповіді, реферати; 

- студентські презентації та виступи на наукових заходах. 

  



 

Програма та структура навчальної дисципліни 

Назви змістових 

модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма заочна форма 

Разом  у тому числі Разом  у тому числі 

л пр лаб

. 

інд

. 

срс л пр лаб

. 

інд

. 

срс 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Модуль 1. Теоретико-методологічні основи політичної комунікативістики. 

Тема 1. Політична 

комунікативістика як 

наукова дисципліна. 

10 2    8 10 1    9 

Тема 2. Основні 

етапи розвитку та 

школи 

комунікативістики. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 3. Інформація: 

сутність та різновиди. 

Комунікація: 

інтерпретації та 

вміст. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 4. Комунікація 

у соціальних 

мережах: 

закономірності та 

критерії 

ефективності. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 5. Політична 

комунікація: поняття, 

моделі, функції. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Модуль 2. Політика і медіа. 

Тема 6. Етапи 

становлення та 

структура сучасної 

медіа системи. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 7. Політичні 

функції мас-медіа. 

16 2    12 16 1 1   14 

Тема 8. Основні 

наукові підходи до 

визначення впливу 

ЗМІ на політичні 

процеси. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 9. Рівні, типи та 

моделі взаємодії 

політичної та медіа-

систем. 

16 2 2   12 16 1 1   14 



 

Тема 10. Політична 

комунікація в 

онлайн-мережах. 

16 2 2   12 16 2 1   14 

Тема 11. Політичне 

інформаційне та 

мережеве 

суспільство. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Модуль 3. Способи інформаційно-комунікаційного впливу на політичні процеси 

Тема 12. Пропаганда 

та маніпуляція 

суспільною 

свідомістю. 

16 2 2   12 16 1 1   16 

Тема 13. Імідж та 

«м’яка» сила як 

способи політичної 

комунікації. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 14. Фейки, 

дезінформація та 

місінформація у 

соціальних медіа. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 15. 

Інформаційні війни. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 16. 

Інформаційна 

безпека. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Модуль 4. Прикладні аспекти політичної комунікативістики 

Тема 17. Правила 

ведення переговорів. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 18. Технології 

ефективного 

копірайтингу. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 19. Алгоритми 

створення та 

просування онлайн-

продукту. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 20. Організація 

роботи прес-служби. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Тема 21. Планування 

та проведення 

інформаційних 

кампаній. 

16 2 2   12 16 1 1   14 

Усього годин 330 42 40   24

8 

330 22 20   28

8 
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